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an Miguel de Tucumán, una delas 
más antiguas ciudades argentinas, 
es, por sí sola, un circuito turístico 
completo. Descubrir sus lugares, fe- 
conocer su arquitectura y caminar por 
sus calles son también formas de ha- 
cer memoria y de revivir aquellas le- 
yendas muy cercanas a la infancia y 
ala escuela primaria— en donde se re- 
creaba la gesta de la Independencia a 
través de una maqueta de cartón que 
representaba la Casa de Tucumán. 
De ahí en más, las alusiones a Tu- 
cumán estarán siempre teñidas de re- 
miniscencias de historia argentina. 
Por su ubicación geográfica, Tucu- 
mán ha sido paso obligado de Buenos 


El PRINCIPAL CLIENTE 


ES El LUGARENO' 


A ntonio Torrejón, ministro de Turismo de 
ío Negro y presidente del Consejo Fe- 
deral de Turismo, es, además, uno de los pio- 
neros en el tema conservación en el país. 
Cuando nadie hablaba de ecología, en 1969, 
impulsó la creación de la reserva marina de 
Península de Valdéz con un argumento irre- 
futable: “Una ballena viva vale 500 mil dó- 
lares al año, muerta, menos de 10 mil”. 

En la actualidad estudia las nuevas formas 
de turismo alternativo que comienzan a ha- 
cer pie en nuestro país y alerta a los empre- 
sarios sobre la necesidad de desarrollar ser- 
vicios que conjuguen la excelencia y la per- 
sonalización en la atención, con el respeto y 
cuidado de la naturaleza virgen. 

=¿Cómo aparecen estas nuevas variantes 
del turismo en donde los viajeros buscan otro 
tipo de contacto con el entorno y el medio? 

—Yo tomé conocimiento de cómo se es- 
taba planteando en Estados Unidos el turis- 
mo de aventura en el año 71. Y, en el “86, 
hicimos el primer encuentro argentino de 
turismo de aventura en Comodoro Rivada- 
via. Hay una serie de modalidades que son 
generadas por la presión del Primer Mundo 
que ya está sobresaturado de cosas que lo 
alejan de la naturaleza y que lo alejan de lo 
que es realmente la vida. En esos países se 
producen reacciones que nosotros las toma- 
mos con la ilusión de que pareciera que fue- 
ran temas de corto plazo. Pero van a llevar 
tiempo porque las cosas las incorpora el 
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hombre en función de su cultura. 

—¿Qué potencialidades de desarrollo tie- 
nen el turismo aventura o el ecoturismo en la 
Argentina? 

—En turismo el principal cliente es el que 
vive en el lugar. El principal cliente de la Ar- 
gentina somos los argentinos; y, a su vez, los 
principales clientes de la Argentina son los 
países limítrofes, como en cualquier lado: de 
España, Francia; de Canadá, Estados Unidos. 
Lo que quiero marcar es que nosotros toma- 
mos modalidades, nos ilusionamos con ellas, 
pero creo que le erramos en los tiempos que 
cada cosa necesita de acuerdo con la cultura 
y la oferta adecuada. 

-Es decir que primero deberían desarro- 
llarse propuestas para el consumo interno y 
después proyectarlas internacionalmente. 

—Por ejemplo, yo tuve una reunión con 
treinta intendentes en el Alto Valle del Río 
Negro por el armado del Gran Valle de la Pa- 
tagonia. Allí se habla de agroturismo y le he- 
mos dicho que tienen que comenzar por ar- 
mar ofertas recreativas para la población lo- 
cal de agroturismo. 

El uso continuado del agroturismo de los 
vecinos como recreación comienza a generar 
unnegocio y consolidaal prestador quien, con 
una oferta sostenida y creciente, puede ir re- 
ceptando al turista más distante de forma in- 
ternacional. 

—¿Qué exigencias tienen estos nuevos tu- 
rismos? 


Todos estos nuevos turismos necesitan 
una atención personalizada y profesional. Te- 
nemos que aprovechar al máximo el sentido 
común aplicado a las cosas que vienen. Este 
es un turismo que viene, la ola la vemos en el 
horizonte; y hay que preparar a la gente ya 
que esta ola puede permanecer si le damos la 
profesionalidad que exige. Es un turismo que 
paga más pero que demanda el doble y pide 
guías muy especializados. El futuro negocio 
de la oferta de servicios es prepararla para que 
nuestra oferta tenga la identidad de nuestra 
cultura que se lea en lo que nosotros provee- 
mos, sin descuidar los gustos y las expectati- 
vas del cliente. Sin descuidar las particulari- 
dades del consumidor. El norteamericano, por 
razones de fragilidad, cuando se aleja de su 
país busca repetir sus cadenas. El europeo es- 
tá exigiendo calidades, pero es más afecto a 
utilizar lo autóctono. 

—¿Cómo debería comportarse el “turista 
ecológico”? 

—El tipo de protagonista del ecoturismo 
que se necesita es aquel que transita por la na- 
turaleza con el respeto y la habilidad de un 
gato en un bazar. 

—¿Cuál es su opinión sobre las reformas 
que se están instrumentando en algunos Par- 
ques Nacionales, como los medios mecáni- 
cos en Iguazú o el trencito en Tierra del Fue- 
go? 

—Vivimos en el país de los grandes espa- 
cios. Creo que en el tamaño de esta geogra- 
fía hay que hacer medios de aproximación y 
luego comenzar con lo telúrico y dar respues- 
tas a las expectativas de trekking, raftting y 
demás. 

En el caso de Iguazú creo que nadie viene 
a ver las Cataratas para estar cruzado por un 
cable, porque el mejor ángulo para el fulano 
que subió con el cable es el peor para la ma- 
yoría que ve los cables y detrás el agua. 


Aires al Alto Perú y su neurálgica po- 
siciónla convirtió en un punto de con- 
fluencia entre dos de las más impor- 
tantes corrientes colonizadoras: la del 
Perú y la der Río de La Plata. 

Hecha la aclaración, vale la pena 
salir a caminar y conocer la extraña 
dinámica de una ciudad que vive, por 
su intensa actividad, al ritmo de las 
grandes cities modernas enmarcada 
en la magnífica arquitectura de siglo 
pasado. 

San Miguel de Tucumán se recorre 
caminando y, si es posible, a la hora 
dela siesta; entre las 12.30 y las 16.30 
cuando la tradición del noroeste pesa 
más que cualquier alteración contem- 
poránea, y los bancos y comercios se 
cierran para mitigar las tardes, frías 
en invierno, sofocantes en verano. 

La caminata por las calles desier- 
tas semeja el paseo por las inmensas 
escenografías de los grandes estudios 
cinematográficos; esto es lo mismo, 
sólo que real. 

Desde la Plaza Independencia, en 
el corazón de la ciudad, se puede em- 
pezar el recorrido; aunque por poco 
tiempo ya que, en el centro de la pla- 
za, puede hacerse la primera parada 
para apreciar la estatua de Lola Mo- 
ra enmarcada por un cerco de naran- 
jos generalmente floridos—. La esta- 
tua fue emplazada en homenaje a la 
Libertad. 

En frente, otra de las perlas de la 
arquitectura tucumana, la Iglesia Ca- 
tedral, puede seradmirada desde afue- 
ra =su fachada neoclásica y sus dos 
cúpulas bizantinas pueden contem- 
plarse durante horas— o visitarse in- 
ternamente. Dentro de la Catedral se 
encuentra un museo de arte sacro, con 
interesantes muestras de la evangeli- 
zación en tiempos de la conquista. 

Por la calle Congreso se llega al 
Museo Histórico de la provincia, en 
cuyo solar pasó su infancia Nicolás 
Avellaneda, El edificioes unajoya de 
la arquitectura del noroeste y fue de- 
clarado monumento histórico en 
1941. 

A sólo una cuadra, la Casa de Tu- 
cumán, cuya fachada se ha incorpo- 
rado a la memoria colectiva en la ca- 
tegoría de “imagen de la Patria”, mer- 
ced a la gestión que año a año reali- 
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Río Negro y presidente del Consejo Fe- 
deral de Turismo, es, además, uno de los pio- 
neros en cl tema conservación en el país. 
Cuando nadie hablaba de ecología, en 1969, 
impulsó la creación de la reserva marina de 
Península de Valdéz con un argumento irre- 
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lares al año, muerta, menos de 10 mil”. 

En la actualidad estudia las nuevas formas 
de turismo alternativo que comienzan a ha- 
cer pie en nuestro país y alerta a los empre- 
sarios sobre la necesidad de desarrollar ser- 
vicios que conjuguen la excelencia y la per- 
sonalización en la atención, con el respeto y 
cuidado de la naturaleza virgen. 

¿Cómo aparecen estas nuevas variantes 
del turismo en donde los viajeros buscan otro 
tipo de contacto con el entorno y el medio? 

Yo tomé conocimiento de cómo se es- 
taba planteando en Estados Unidos el turis- 
mo de aventura en el año “71. Y, en el *86, 
hicimos el primer encuentro argentino de 
turismo de aventura en Comodoro Rivada- 
via. Hay una serie de modalidades que son 
generadas por la presión del Primer Mundo 
que ya está sobresaturado de cosas que lo 
alejan de la naturaleza y que lo alejan de lo 
que es realmente la vida. En esos países se 
producen reacciones que nosotros las toma- 
mos con la ilusión de que pareciera que fue- 
ran temas de corto plazo. Pero van a llevar 
tiempo porque las cosas las incorpora el 
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hombre en función de su cultura. 

—¿Qué potencialidades de desarrollo tie- 
nen el turismo aventura o el ecoturismo en la 
Argentina? 

—En turismo el principal cliente es el que 
vive en el lugar. El principal cliente de la Ar- 
gentina somos los argentinos; y, a su vez, los 
principales clientes de la Argentina son los 
países limítrofes, como en cualquier lado; de 
España, Francia; de Canadá, Estados Unidos. 
Lo que quiero marcar es que nosotros toma- 
mos modalidades, nos ilusionamos con ellas, 
pero creo que le erramos en los tiempos que 
cada cosa necesita de acuerdo con la cultura 
y la oferta adecuada. 

=Es decir que primero deberían desarro- 
llarse propuestas para el consumo interno y 
después proyectarlas internacionalmente. 

—Por ejemplo, yo tuve una reunión con 
treinta intendentes en el Alto Valle del Río 
Negro por el armado del Gran Valle de la Pa- 
tagonia. Allí se habla de agroturismo y le he- 
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mar ofertas recreativas para la población lo- 
cal de agroturismo. 

El uso continuado del agroturismo de los 
vecinos como recreación comienza a generar 
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ternacional. 
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Todos estos nuevos turismos necesitan 
una atención personalizada y profesional. Te- 
nemos que aprovechar al máximo el sentido 
común aplicado a las cosas que vienen. Este 
es un turismo que viene, la ola la vemos en el 
horizonte; y hay que preparar a la gente ya 
que esta ola puede permanecer si le damos la 
profesionalidad que exige. Es un turismo que 
paga más pero que demanda el doble y pide 
guías muy especializados. El futuro negocio 
de la oferta de servicios es prepararla para que 
nuestra oferta tenga la identidad de nuestra 
cultura que se lea en lo que nosotros provee- 
mos, sin descuidar los gustos y las expectati- 
vas del cliente. Sin descuidar las particulari- 
dades del consumidor.-El norteamericano, por 
razones de fragilidad, cuando se aleja de su 
país busca repetir sus cadenas. El europeo es- 
tá exigiendo calidades, pero es más afecto a 
utilizar lo autóctono. 

¿Cómo debería comportarse el “turista 
ecológico”? 

—El tipo de protagonista del ecoturismo 
quese necesita es aquel que transita por la na- 
turaleza con el respeto y la habilidad de un 
gato en un bazar. 

—¿Cuál es su opinión sobre las reformas 
que se están instrumentando en algunos Par- 
ques Nacionales, como los medios mecáni- 
cos en Iguazú o el trencito en Tierra del Fue- 
go? 

—Vivimos en el país de los grandes espa- 
cios. Creo que en el tamaño de esta geogra- 
fía hay que hacer medios de aproximación y 
Juego comenzar con lo telúrico y dar respues- 
tas a las expectativas de trekking, raftting y 
demás. 

En el caso de Iguazú creo que nadie viene 
a ver las Cataratas para estar cruzado por un 
cable, porque el mejor ángulo para el fulano 
que subió con el cable es el peor para la ma- 
yoría que ve los cables y detrás el agua. 
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Aires al Alto Perú y su neurálgica po- 
siciónla convirtió en un punto de con- 
fluencia entre dos de las más impor- 
tantes corrientes colonizadoras: la del 
Perú y la del Río de La Plata. 

Hecha la aclaración, vale la pena 
salir a caminar y conocer la extraña 
dinámica de una ciudad que vive, por 
su intensa actividad, al ritmo de las 
grandes cities modernas enmarcada 
en la magnífica arquitectura de siglo 
pasado. 

San Miguel de Tucumán se recorre 
caminando y, si es posible, a la hora 
dela siesta; entre las 12.30 y las 16.30 
cuando la tradición del noroeste pesa 
más que cualquier alteración contem- 
poránea, y los bancos y comercios se 
cierran para mitigar las tardes, frías 
en invierno, sofocantes en verano. 

La caminata por las calles desier- 
tas semeja el paseo por las inmensas 
escenografías de los grandes estudios 
cinematográficos; esto es lo mismo, 
sólo que real. 

Desde la Plaza Independencia, en 
el corazón de la ciudad, se puede em- 
pezar el recorrido; aunque por poco 
tiempo ya que, en el centro de la pla- 
za, puede hacerse la primera parada 
para apreciar la estatua de Lola Mo- 
ra enmarcada por un cerco de naran- 
jos—generalmente floridos—. La esta- 
tua fue emplazada en homenaje a la 
Libertad. 

En frente, otra de las perlas de la 
arquitectura tucumana, la Iglesia Ca- 
tedral, puede seradmirada desde afue- 
ra —su fachada neoclásica y sus dos 
cúpulas bizantinas pueden contem- 
plarse durante horas— o visitarse in- 
temamente. Dentro de la Catedral se 
encuentra un museo dearte sacro, con 
interesantes muestras de la evangeli- 
zación en tiempos de la conquista. 

Por la calle Congreso se llega al 
Museo Histórico de la provincia, en 
cuyo solar pasó su infancia Nicolás 
Avellaneda. El edificioes una joya de 
la arquitectura del noroeste y fue de- 
clarado monumento histórico en 
1941, 

A sólo una cuadra, la Casa de Tu- 
cumán, cuya fachada se ha incorpo- 
rado a la memoria colectiva en la ca- 
tegoría de “imagen de la Patria”, mer- 
ced a la gestión que año a año reali- 
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zan, en este sentido, las revistas in- 
fantiles. Todos los días se recrea la 
declaración de la Independencia me- 
diante un espectáculo audiovisual. 

Derecho por 9 de Julio, está la ba- 
sílica del Rosario, también convento 
de Santo Domingo, que fue construi- 
da a fines del siglo pasado. Hacia el 
norte, se halla el Museo Provincial de 
Bellas Artes, en donde puede apre- 
ciarse una interesante cantidad de 
obras. 

Al lado de la Casa de Gobierno, la 
Casa Padilla se halla literalmente cer- 
cada por una magnífica obra de orfe- 
brería colonial: una verja de hierro- 
forjado. Su vecina, la Casa de Gobier- 
no, construida entre 1908 y 1912, es 
un típico exponente de la arquitectu- 
ra afrancesada de fines de siglo y re- 
emplazó al antiguo Cabildo que jun- 
to con el edificio del Jockey Club y 
lo que es hoy la Casa del Turista, ter- 
minaba de delinear el contorno pari- 
sino que servía de marco a la sevilla- 
na Plaza Independencia. 

En la esquina noreste de esta plaza 
está el Templo de San Francisco, so- 
lar que fue ocupado por los jesuitas 
hasta su expulsión. Su altar mayores, 
nuevamente, anfitrión de un recorte 
de historia: allí se exhibe la primera 
bandera enarbolada por Belgrano en 
Tucumán. 

Atravesando nuevamente la Plaza, 
hacia la calle 24 de Setiembre en suin- 
tersección con Rivadavia, se encuen- 
tra la parroquia de La Merced, donde 
en 1812 Belgrano entregara el bastón 
de: mando del Ejército del Norte. 

La caminata por 24 de Setiembre 
hacia el este conduce al Parque Cen- 
tenario 9 de Julio, trazado por el ar- 
quitecto francés Charles Thays, quien 
también diseñó el Jardín Botánico y 
remodeló la Plaza de Mayo. De as- 
pecto típicamente francés, el parque 
reúne una magnífica colección de re- 
producciones de célebresestatuas, ad- 
quiridas en Europaa comienzos de si- 
glo. La pérgola, el rosedal de flores y 
varias arboledas le otorgan un aspec- 
to de particular atractivo. 

A esta altura de la tarde, probable- 
mente ya sean las cuatro y media, ho- 
ra en que la gente comienza a poblar 
las calles otra vez, transitando nueya- 
mente el delgado hilo que separa la 
vorágine de la ciudad modernadelen- 
torno colonial que se respira en el ai- 
re de la capital tucumana. 

Detránsito fluido, la calle 24 de Se- 
tiembre junto al sector financiero de 
la calle San Martín y las arterias co- 
mercialescomo Muñecas y Maipúco- 
mienzan a desperezarse lentamente, a 
medida que los locales comienzan a 
levantar sus persianas. 
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Es buena hora para que el viajero 
se retire a descansar hasta la caída del 
sol. Ya de noche, la ciudad sufre su 
última metamorfosis y se convierte en 
centro de una actividad nocturna. Po- 
see opciones para todos los gustos y, 
entre las variantes gastronómicas, los 
boliches y las peñas tradicionales, el 
menú es suficientemente completo 
como para que todos encuentren su 
lugar. 

Más de cien bares, doce pizzerías, 
treinta restaurantes —entre alemanes, 
árabes, chinos, españoles, e italia- 
nos—, así como casas especializadas 
encomidastípicas—humitas, tamales, 
locro, repostería casera y dulces re- 
gionales=, se disputan las preferen- 
cias. 
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ESTANCIA DE 
EIN DE SEMANA 


1 norte de Entre Ríos, sobre el amplio delta que forma el Paraná 

edio, la estancia El Desafío se propone como punto de parti- 

da turístico desde el cual realizar todo tipo de actividades. Camina- 

tas y cabalgatas, salidas de pesca, avistaje de aves y animales, y la 

posibilidad de compartir la dinámica propia de la estancia son parte 
de las opciones que tienen los turistas. 

La estancia está ubicada dentro de un corredor turístico en donde 
la naturaleza virgen presenta el verde típico del paisaje tropical y los 
tonos amarillos de los pantanos y arenales, matizados por los distin- 
1os colores que se dibujan en el río cuando el sol rebota sobre él. Pe- 
ro además del paisaje en su máxima expresión, en la zona también 
se encuentran vestigios culturales de las tribus que habitaron la re- 
gión. 

Las islas de 15 a 20 mil hectáreas eran usadas para explotaciones 
ganaderas, en donde como en las mejores películas del oeste, el mé- 
todo de arreo consistía en largar las vacas al agua, y manejarlas des- 
de pequeñas canoas. También quedan restos de los primeros asenta- 
mientos industriales, principalmente las fábricas de yeso. 

Las opciones para los que quieran pasar un tiempo en la estancia 
contemplan el alquiler de una cabaña individual, con cocina propia, 
o el hospedaje en el casco principal de la estancia, en donde la comi- 
da corre por cuenta de la casa. 
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DOS CRUCEROS ALA ANTARTIDA 


¡ATODO LUJO! 


AE z 
AAA 


Lo invitamos a dos cruceros de super lujo para LES y disfrutar el apasionante espectáculo de los hielos 


eternos. En Enero, el HANSEATIC. En y e 
De uno u otro modo, exclusivos. Construidos especialmente para llegar hasta el corazón de la Antártida con 
máximo confort y seguridad, lo que muy pocos barcos pueden hacer. Desde estabilizadores a lanchas para 
realizar excursiones entre los hielos. Desde Spa con sauna a salas de conferencias, teléfono satelital, 

T.V. en cada camarote, y restaurantes internacionales. Con tripulaciones de habla castellana, alemana e 


ebrero, el BREMEN. 
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inglesa. Interiorícese y reserve su lugar. Vacantes limitadas. 


HANSEATIC - 5 al 16 de Enero 1995 


Ushuaia, Cabo de Hornos, Arctowski Ferraz, Half Moon, 
Estación Palmer, Lemaire/Peterman, Lockroy, Paradise, 
Cuvemville, Melchior, Esperanza, Islas Paulet/Smith, 
Jubany/King George, Livingstone, Decepcion, Orcadas 
Precio por persona, base doble desde U$S 3.325 


PLANES DE FINANCIACION O CREDITO. CONSULTE A SU AGENTE DE VIAJES. 


Operador Responsable 
"SINTEC- 


Reconquista 341 - 5*P. Cap.Fed. Tel.: 325-3883/0541/6292/3204. Legajo N* 0008 


del Sur, Ushuaia. 


BREMEN - 2 al 12 de Febrero 1995 


Ushuaia, Cabo de Homos, Arctowski/Ferraz, Half Moon, 
Estación Palmer, Lemaire/Peterman, Lockroy, Paradise, 
Cuverville, Melchior, Esperanza, Islas Paulet/Smith, 
Jubany/King George, Livingstone, Decepcion, Ushuaia. 


Precio por persona, base doble desde U$S 2.880 
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zan, en este sentido, las revistas in- 
fantiles. Todos los días se recrea la 
declaración de la Independencia me- 
diante un espectáculo audiovisual. 

Derecho por 9 de Julio, está la ba- 
sílica del Rosario, también convento 
de Santo Domingo, que fue construi- 
da a fines del siglo pasado. Hacia el 
norte, se halla el Museo Provincial de 
Bellas Artes, en donde puede apre- 
ciarse una interesante cantidad de 
obras. 

Allado de la Casa de Gobierno, la 
Casa Padilla se halla literalmente cer- 
cada por una magnífica obra de orfe- 
brería colonial: una verja de hierro- 
forjado. Su vecina, la Casa de Gobier- 
no, construida entre 1908 y 1912, es 
un típico exponente de la arquitectu- 
ra afrancesada de fines de siglo y re- 
emplazó al antiguo Cabildo que jun- 
to con el edificio del Jockey Club y 
lo que es hoy la Casa del Turista, ter- 
minaba de delinear el contorno pari- 
sino que servía de marco a la sevilla- 
na Plaza Independencia. 

En la esquina noreste de esta plaza 
está el Templo de San Francisco, so- 
lar que fue ocupado por los jesuitas 
hasta su expulsión. Su altar mayor es, 
nuevamente, anfitrión de un recorte 
de historia: allí se exhibe la primera 
bandera enarbolada por Belgrano en 
Tucumán. 

Atravesando nuevamente la Plaza, 
haciala calle 24 de Setiembre en suin- 
tersección con Rivadavia, se encuen- 
tra la parroquia de La Merced, donde 
en 1812 Belgrano entregara el bastón 
de mando del Ejército del Norte. 

La caminata por 24 de Setiembre 
hacia el este conduce al Parque Cen- 
tenario 9 de Julio, trazado por el ar- 
quitecto francés Charles Thays, quien 
también diseñó el Jardín Botánico y 
remodeló la Plaza de Mayo. De as- 
pecto típicamente francés, el parque 
reúne una magnífica colección de re- 
producciones de célebresestatuas, ad- 
quiridas en Europa acomienzos desi- 
glo. La pérgola, el rosedal de flores y 
varias arboledas le otorgan un aspec- 
to de particular atractivo. 

A esta altura de la tarde, probable- 
mente ya sean las cuatro y media, ho- 
ra.en que la gente comienza a poblar 
las calles otra vez, transitando nueva- 
mente el delgado hilo que separa la 
vorágine de laciudad moderna delen- 
torno colonial que se respira en el ai- 
re de la capital tucumana. 

Detránsito fluido, la calle 24 de Se- 
tiembre junto al sector financiero de 
la calle San Martín y las arterias co- 
mercialescomo Muñecas y Maipúco- 
mienzan a desperezarse lentamente, a 
medida que los locales comienzan a 
levantar sus persianas. 


ntre ESTANCIA DE 


Es buena hora para que el viajero 
se retire a descansar hasta la caída del 
sol. Ya de noche, la ciudad sufre su 
última metamorfosis y se convierte en 
centro de una actividad nocturna. Po- 
see opciones para todos los gustos y, 
entre las variantes gastronómicas, los 
boliches y las peñas tradicionales, el 
menú es suficientemente completo 
como para que todos encuentren su 
lugar. 

Más de cien bares, doce pizzerías, 
treinta restaurantes —entre alemanes, 
árabes, chinos, españoles, e italia- 
nos=, así como casas especializadas 
en comidas típicas humitas, tamales, 
locro, repostería casera y dulces re- 
gionales=, se disputan las preferen- 
cias. 


ds y FIN DE SEMANA 


A de Entre Ríos, sobre el amplio delta que forma el Paraná 
edio, la estancia El Desafío se propone como punto de parti- 
da turístico desde el cual realizar todo tipo de actividades. Camina- 
tas y cabalgatas, salidas de pesca, avistaje de aves y animales, y la 
posibilidad de compartir la dinámica propia de la estancia son parte 
de las opciones que tienen los turistas. 

La estancia está ubicada dentro de un corredor turístico en donde 
la naturaleza virgen presenta el verde típico del paisaje tropical y los 
tonos amarillos de los pantanos y arenales, matizados porlos distin- 
tos colores que se dibujan en el río cuando el sol rebota sobre él. Pe- 
ro además del paisaje en su máxima expresión, en la zona también 
se encuentran vestigios culturales de las tribus que habitaron la re- 
gión. z - 

Las islas de 15 a 20 mil hectáreas eran usadas para explotaciones 
ganaderas, en donde como en las mejores películas del oeste, el mé- 
todo de arreo consistía en largar las vacas al agua, y manejarlas des- 
de pequeñas canoas. También quedan restos de los primeros asenta- 
mientos industriales, principalmente las fábricas de yeso: 

Las opciones para los que quieran pasar un tiempo en la estancia 
contemplan el alquiler de una cabaña individual, con cocina propia, 
o.el hospedaje en el casco principal de la estancia, en donde la comi- 
da corre por cuenta de la casa. : 


DOS CRUCEROS A LA ANTAR 
¡A TODO LUJO: 
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Lo invitamos a dos cruceros de super lujo para elegir.. 
eternos. En Enero, el HANSEATIC. En Febrero, el BREMEN. 

De uno u otro modo, exclusivos. Construidos especialmente para llegar hasta el corazón de la Antártida con 
máximo confort y seguridad, lo que muy pocos barcos pueden hacer. Desde estabilizadores a lanchas para 


- y disfrutar el apasionante espectáculo de los hielos 


realizar excursiones entre los hielos. Desde Spa con sauna a salas de conferencias, teléfono satelital, 
T.V. en cada camarote, y restaurantes internacionales. Con tripulaciones de habla castellana, alemana e 
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inglesa. Interiorícese y reserve su lugar. Vacantes limitadas. 


Ushuaia, Cabo de Hornos, Arctowski Ferraz, Half Moon, 
Estación Palmer, Lemaire/Peterman, Lockroy, Paradise, 
Cuvemille, Melchior, Esperanza, Islas Paulet/Smith, 
Jubany/King George, Livingstone, Decepcion, Orcadas 


del Sur, Ushuaia. 
Precio por persona, base doble desde USS 3.325 


HANSEATIC - 5 al 16 de Enero 1995 - BREMIEN - 2 al 12 de Febrero 1995 


Ushuaia, Cabo de Hornos, Arctowski/Ferraz, Half Moon, 
Estación Palmer, Lemaire/Peterman, Lockroy, Paradise, 
Cuvemville, Melchior, Esperanza, Islas Paulet/Smith, 

Jubany/King George, Livingstone, Decepcion, Ushuaia. 


Precio por persona, base doble desde U$S 2.880 


PLANES DE FINANCIACION O CREDITO. CONSULTE A SU AGENTE DE VIAJES. 


Operador Responsable 
SINTEC-TUR 
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TURISMO EN CUBA 


ADUITRIA 3 
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a crítica situación planteada 

por el bloque norteamericano, 
L> el desmembramiento de la 
Unión Soviética, llevaron a Cuba, 
en los últimos años, a desarrollar 
una agresiva política turística que 
ha convertido ala “industria sin chi- 
meneas” en una de las principales 
fuentes de ingreso de la jaqueada 
economía de la isla. 

En clima de entusiasmo, las au- 
toridades turísticas cubanas asegu- 
ran que, mientras en el “94, 700 mil 
personas visitaron la isla, en lacam- 
paña *95”96, laintención es superar 
el primer millón de turistas. 

Para alcanzar esta codiciada me- 
ta, los cubanos, además, enumeran 
las compañías aéreas que, actual- 
mente realizan vuelos a La Habana. 
Aerolíneas Argentinas, Ladeco, 


Viasa, Aeroperú, Lan Chile, Varig 


desde Montevideo, Aeroflot desde 
Chile, y Aerocancum, son algunas 
de ellas. 

Simpatías al margen, el mercado 
argentino hacia Cuba creció desde 
1986 en adelante alrededor del 40 
por ciento anual, según se despren- 
de de datos oficiales recientemente 
difundidos por el representante de 
la Oficina Cubana de Turismo en 
Buenos Aires, Félix Ochoa. 

Actualmente, unos 45 mil argen- 
tinos por año visitan la isla, por lo 
que, el país, se ubica en el sexto lu- 
gar como emisor, sólo superado por 
Canadá, España, Italia, Alemania, y 
México. 

Las características del público lo- 
cal, definen, además, al argentino 
que viaja a Cuba, como “estable”, a 
diferencia del turista golondrina que 
viaja a Brasil aprovechando las ven- 
tajas del tipo de cam- 
bio, en función del 
plan económico de 
turno. 

Pero, si bien las 
playas de arena blan- 
ca y el mar caribeño 
con aroma a roon, 
parecen alcanzar, 
hasta ahora, para sa- 
tisfacer los gustos 
del público local, la 
industria de turismo 
cubana planea seguir 
creciendo  interna- 
cionalmente,  ofre- 
ciendo una variedad 
de productos que in- 
corporan las moder- 
nas demandas de tu- 
rismo alternativo, 
ecoturismo, aventu- 
ra y exotismo. 

Además, entre las 
variantes más busca- 
dapor los turistas lo- 
cales se encuentra el 
turismo de salud, del cual sí, la Ar- 
gentina es uno de los principales 
emisores. 

Entre este sentido, los tratamien- 
tos relacionados con trasplantes y 
problemas motores, hicieron que 
cerca de 5000 argentinos, durante 
1993, se trataran en Cuba. 

Sin embargo, no todo es artrosis 
y reumatismo, y la necesidad de 
competir en el terreno internacional 
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llevó a los cubanos a compartir las 
ganancias de la industria turística. 

“El producto cubano se renueva 
anualmente: no essólo playa, es una 
combinación de turismo y folklore 
con alternativas especializadas. 
Además, siempre destacamos nues- 
tra maravillosa gente como el prin- 
cipal producto turístico”, afirma 
Ochoa. 

Claro que, para acceder a la expe- 
riencia de los grupos empresariales 
fuertes, el gobierno cubano debió es- 
tablecer un sistema de concesiones a 
través del cual se abrió la explotación 
de la actividad turística a organiza- 
ciones internacionales, que partici- 
pan de la construcción y el desarro- 
llo de nuevos proyectos. En este mo- 
mento hay una inversión muy fuerte: 
se están construyendo cerca de 4000 
habitaciones por año en hoteles de 
cuatro y cinco estrellas y hay 19 gru- 
pos empresariales trabajando en to- 
da la isla”, afirma Ochoa. 


AG E 


CONGRESO DE ECOTURISMO 

Entre el 25 y el 27 de noviembre se realizará en la 
ciudad de Cafayate (Salta), el “Primer Congreso Na- 
cional de Ecoturismo”, organizado por la Subsecreta- 
ría de Turismo Provincial. 

El encuentro tendrá como objetivos establecer pau- 
tas para el desarrollo de la actividad en nuestro país, 
promocionar la formulación de políticas referidas al 
ecoturismo, y promover la participación activa de los 
principales protagonistas del ecoturismo como profe- 
sionales, operadores, y prestatarios de turismo aven- 
tura, legisladores, funcionarios de turismo e intenden- 
tes. 

Los interesados en participar deberán dirigirse por 
carta a: Comité Organizador del “Primer Congreso Na- 
cional de Ecoturismo”, Subsecretaría de Turismo, Bue- 
nos Aires 93, Salta (4400), o a los teléfonos: (087) 
310640/310950, Fax: (087) 310716. 
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VISITAS GUIADAS EN BUENOS AIRES 

La Dirección General de Turismo de la Municipali- 
dad de Buenos Aires ha instrumentado un circuito de 
visitas guiadas dentro de la ciudad que intentan con- 
vertirse en “una manera diferente de conocer los ba- 
rrios, tradiciones y atractivos culturales”. 

La inscripción y reservas para las visitas en ómnibus 
son gratuitas pero deben realizarse con anticipación en 
Sarmiento 1551, Piso 5”, oalos teléfonos: 40-1496/374- 
1251 al 9, int. 259. 


WINDSURF CLUB Y £ BAR 

La escuela de Windsurf Club, única guardería y es- 
cuela de Windsurf en Capital Federal, está ubicada en 
Costanera y Pampa y funciona de martes a domingo de 
10 a 18 horas. 

Allí se dictan cursos individuales y colectivos en los 
niveles de principiantes, intermedios y avanzados por 
120 pesos. 

En todos los casos son 7 clases de 1 hora de dura- 
ción cada una, con equipo incluido. + 
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CELEBRAN EXITO DEL PRIMER RALLY DE 
PRESTADORES DE TURISMO ALTERNATIVO 

El Círculo de Asistencia Recíproca para Turismo Al- 
ternativo festejó el éxito del Primer Rally de Prestadores 
de Servicios de Turismo Alternativo. Los organizadores 
señalaron que “con la apertura de 24 despachos, se reci- 
bió la visita de más de 150 prestadores” expresamente 
interesados en el turismo alternativo y se destruyó un “mi 
to” al realizar un “Workshop” en fin de semana y cobran- 
do entrada. 


CRITICAS A LA COMUNA 

Losempresarios vinculados al turismo porteño no ocul- 
tan su malestar con el intendente Jorge Domínguez a ra- 
íz de la desjerarquización de la Subsecretaría de Turis- 
mo Municipal, hoy convertida en Dirección General de 
Turismo. Los empresarios solicitaron que la medida fue- 
ra reconsiderada. 


SAFARIS ECOLÓGICOS EN PRIMAVERA 

Con motivo de la evidente llegada de la primavera, la 
Fundación Ecoturismo realizará durante noviembre una 
serie de safaris y salidas ecológicas breves, destinadas a 
apreciar la naturaleza en su máximo esplendor. 

El primero de eilos tendrá lugar el 3 de noviembre y 
se llevará a cabo en una reserva privada de Magdalena. 
Simultáneamente, en esa fecha, tendrá lugar un eclipse 
total de sol, y el objetivo de los organizadores es apre- 
ciar la reacción de distintos seres vivos ante el fenóme- 
no astronómico. 

En tanto, el 12 y el 13 de noviembre la propuesta es 
La Gran Migración, experiencia que consiste en presen- 
ciar el arribo de miles de aves migratorias que para esta 
época llegan a estas latitudes. 

Finalmente, el 19 y el 20 de noviembre, la Fundación 
propone pasar la luna llena en el Parque Nacional El Pal- 
mar (Entre Ríos), con el agregado de fascinantes salidas 
nocturnas. 

Informes en: Carlos Gardel 1556 (1636), Olivos, Bue- 
nos Aires. Teléfono: 790-5512, Fax: 790-9591. 


Como un servicio más 
al profesional del turismo 
éste suplemento será 
distribuido junto a 
La Agencía de Viajes 
Latinoamericana 


Suplemento 
Turismo Alternativo 
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Publicidad 
Tel.: 361-9751 


EXPEDITIONS 


Travesías - Trineos 
Esquí de Fondo - Cabalgatas 
Escala en hielo - Trekking 


Kuanip 67 (9410) Ushuaia - Tierra del Fuego 
Tel.: 0901-22234 - as Ear 
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